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ozaveščenost in poslovne priložnosti
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Raziskave kažejo….
1. KPMG International Survey of Corporate Responsibility reporting

(1600 korporacij)
- 85%  poroča o uresničevanju DO
- 67% meri in poroča o svojih neposrednih izpustih toplogrednih 

plinov 
- 33% poroča o posrednih izpustih
- 26% o izpustih iz drugih virov
2.  Nekateri  zadnji primeri:
- Virgin Group – investirali 3 mio$ za razvoj novih goriv, 
- Google (brez CO2),
- Rupert Murdoch – časopisni imperij bo do leta 2010 “ogljično

nevtralen”,
- General Motors se je pridružil US Climate Action partnership
- BP (investicije v solarno, veterno energijo)

UČINKI? 



…in študije dokazujejo

Podnebne spremembe

Marketing 

Tržno komuniciranje 
in PR

CSR

Potrošnik



Ali je to družbena odgovornost ?

Gre večinoma  za dobre 
in poslovno motivirane  
odločitve; 
Implementacija evropske 
trgovalne sheme; 
ratifikacija kjotskega 
sporazuma…
Davki, regulacija…
Boj za potrošnika  

“It’s not philanthropy, it’s a 
business motivation, and that’s the
way it ought to be”

(A.J. Hoffman, University of Michigan)



Se zaradi tega podjetja “barvajo v zeleno”?

Vprašanje, ki nima enoznačnega odgovora 
ker:

1. Vsaka pobuda na minimalen način prispeva – s tem, ko izkoriščajo 
trend, ga tudi ustvarjajo – ustvarjanje pozitivne povratne zanke;  

2. Ni resnih in strogih meril po katerih bi lahko presojali in razvrščali 
podjetja med “resnično dobra” in “green-wash”.

pa vendar: 
1. Nevarnost tistih, ki lobirajo za manj strogo zakonodajo (kar delajo 

nekatera v “zeleno obarvana” podjetja
2. Kritiki so si enotni: - individualne in prostovoljne akcije  ne 

zadostujejo več – so celo neproduktivne. 

“Voluntary measures and smart decisions that save corporations money and lots of
greenwashing are not a substitute for national and international agreements on binding
regulatory framework”

John Stauber, executive director of the Center for Meda and Democracy, watchdog



CSR ne zadostuje več…
Pobuda US CAP
(Climate Action
Partnership)- koalicija 
ameriških 
podjetih/korporacij in 
okoljskih organizacij, 
ki si prizadevajo za 
spremembo 
zakonodaje (obvezna 
omejitev emisij 
toplogrednih plinov) 



Integracija in skupno sodelovanje



Od individualne do globalne ravni 

Posameznik/ozaveščeni potrošnik

Podjetja/CSR

Nacionalni odločevalci/zakonodaja

Civilna družba(NGO,stroka)

Mednarodna skupnost
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