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MIHA KOVAC, UL FF




V CASU ZASLONSKIH MEDIJEV JE
VPRASANIE 0 SMISLU BRANJA KNJIG
LEGITIMNO.




CLOVESTVO NAPREDUJE ZATO, KER JE V PRVEM KORAKU RAZVILO
JEZIK, V DRUGEM PA RAZLICNE MISLIENJSKE PROTETICNE
PRIPOMOCKE, ZARADI CESAR IZ GENERACIJE V GENERACIJO

KUMULIRAMO, DELIMO IN USTVARIMO VEG ZNANJA.

———————




V TEM SE LJUDJE LOCIMO 0D
DENIMO MACK.




Z RABO MISLIENJSKE PROTETIKE SMO
RAZVILI RAZLICNE TIPE MISLIENJA.
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PAMETNI TELEFON JE UNIVERZALNO
KOMUNIKACGLISKO ORODIE...




.KI NAS ZASIPA S PODATKI...




~IN WADI V HITREM MENJAVANJU
POZORNOSTI.




?IN KAJ I1ZGUBIMO, CE JIH

CE V ZASLONSKIH CASIH




RAZLOGI ZA BRANJE KNJIG, 1/10:
AUTOMATIKA DELOVNEGA SPOMINA
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RAZLOGI ZA BRANIE, 2/10

» Branje = ucenje = memoriranje = polnjenje dolgorocnega spomina skozi Sirino in
globino besedisca in ucenje oblikovanja zahtevnejsih stavkov
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* Ljudje si ne znamo predstavljatl stevil, ¢e nimamo besed zanje.
_ T




JEBILHOMER BARUNO SLEP?




RAZLOGI ZA BRANJE KNJIG, 3/10

» Z branjem leposlovjarazvijamo sposobnosti vzivljanjav druge, sposobnost poslusanja
In sposobnost prepricevanja.
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V CEM SE GLEDANIE FILMOV IN SERI)
LOCI OD BRANJA KNJIG?
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RAZLOGI ZA BRANJEKNJIG, 4/10

* Branje nas osredotoca, umirja in vadiv
dolgotrajnejsem vzdrzevanju pozornosti.




RAZLOGI ZA BRANJE KNJIG, 9/10

« Otroci, ki jim starsi berejo v otrostvu, so v soli in v poklicnem Zivljenju praviloma bol;
uspesni od otrok, odraslih v nebralnih druzinah.




RAZLOGI ZA BRANIJE, 6/10

Med bralci je vec uspesnih in zadovoljnih [judi kot med nebralci

CDLII'ItI"f Home GLOBALINOVATION INDEX | World
libraries Hapiness
rankings Rankings

 Estonia 1 24 55

Norway 2 19 3

Sweden 3 2 7

Czech republic 4 26 20

Denmark 5 7 2

New Zealand 6 25 8

Finland 7 6

Netherlands 8 4

Russia 9 46 68

Israel 10 10 13




RAZLOGI ZA BRANJEKNJIG, 1/10

» Branje je napor, ki lahko postane uzitek, ko ga usvojimo.




RAZLOGI ZA BRANJE KNJIG, 8/10

* Branje vtujem jeziku je okno v nov svet, od koder se vidi tudi domov.




DVOJEZICNE DRZAVE IN INOVATIVNOST

Cou I'Itl'v Home GLOBAL INOVATION INDEX World
libraries Hapiness
rankings Rankings

Estonia 1 24 55

Norway 2 19 3

Sweden 3 2 7

Czech republic 4 26 20

Denmark 5 7 2

New Zealand 6 75 8

Finland 7 6 1

Netherlands 8 4 5

Russia 9 46 68

Israel 10 10 13




RAZLOGI ZA BRANJE KNJIG, 9/10

» Zaslonski mediji nam omogocajo v kratkem ¢asu obdelati ogromno informacij, ki pa
Imajo smisel le, ¢e znamo misliti tudi knjizno.




SKRATKA:

» Zaslonski mediji so nas naucili, kako v kratkem casu obdelati razmeroma veliko informacij in
se orientirati v okolju, na katerega se te informacije nanasajo

* branje knjig nas uri v daljSem vzdrzevanju pozornosti na en sam problem ali zgodbo, nam
pomaga siriti in poglabljati besedisce, nas uci abstraktno misliti in se vzivljati v druge.

* Kombinirana sposobnost »zaslonskega« in »knjiZznega« nacina misljenja je zato kljucna za
prezivetjev sodobnem svetu.




RAZLOGI ZA BRANJE KNJIG, 10/10

* Z branjem knjig se uéimo misliti z lastno glavo in biti éloveski do drugih. Ce tega ne znamo,
namesto nas — in z nami — mislijo in manipulirajo drugi.




TODA: CE BEREMO, NE POSTANEMO
NUINO BOLISI LIUDIE.

* Miselna protetika ne ojacuje samo pameti, ampak tudi neumnost, predsodke in
sovrastvo...




A BREZ BRANIJA, KI NAM ODPIRA NOVA
OBZORJA. SO NASE MOZNOSTI ZA USPEH
BISTVENO MANJSE.




PAMETNI TELEFON OJACA PREDVSEM
TISTO, KAR ZE IMAMO V GLAVI.




MIHA.KOVACQ@FE.UNI-L1.SI
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