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POTOVANJE: od ... do

Relevantnost sporočila je v načinu podajanja

informacij........

oblikovanje za “World Wide Web”

......prenos podatkov na zahtevo.



Kaj je sporočilo?

Sporočilo je samostalnik srednjega spola. 



Sporočilo je znak!



Funkcija “znaka” …



“Znaki” ustvarjajo spremembe …

.... usmerjajo naše gibanje!

.... vedenja, stališča..usmerjajo 

naše misli.



Informacija?

Informacija ima glede na kontekst različne

pomene ...



Informacija …



Informacija …



Digitalno okolje …



Pomen informacije?



Kaj je oblikovanje?

.... je uporabna umetnost urejanja slik in

besedila pri sporočanju.



Oblikovanje …



Informacijsko oblikovanje se ukvarja s …

.... procesom prevajanja zapletenih

neorganiziranih, ali nestrukturirane podatkov v

koristne in smiselne informacije.



Informacijsko oblikovanje se ukvarja s …

.... oblikovanjem učinkovitih in razumljivih

sporočil.



Percepcija sporočil …

... vrinjena v okolje kličejo k pozornosti!



Oblikovanje za “World Wide Web” …

.... je oblikovanje sporočil za prostor “v gibanju”.



Oblikovanje za “World Wide Web” …

.... je oblikovanje za “prostor” v katerem 

uporabniki sami odločajo KDAJ in KATERO 

informacijo bodo sprejeli.



In kje se gibljemo?

.... družbeni mediji.



V uporabnika usmerjeno oblikovanje

Informacijsko oblikovanje v sam center 

oblikovanja postavlja uporabnika... njegove

potrebe.



“Oblikovanje izkušnje” …

.... presega UCD..saj se ne ukvarja samo z

podajanjem informacij na razamljiv način temveč

v proces oblikovanja vključuje “misli in

občutke”.



Pripovedovanje “zgodb” …



Pogled z druge strani …



Primer 1



“la Caixa” …



Arhitektura … “la Caixa”

„hablamos‟ 



“la Caixa” …



„hablamos‟

.... “točke dotika”.



„hablamos‟ … Facebook



„hablamos‟ … Twitter



„hablamos‟ … YouTube Channel



„hablamos‟ … Flicker



„hablamos‟ … Wikipedia



CaixaMovil …



Oblikovalci interakcij …

… oblikujemo načine na katere bodo uporabniki

stopali v odnos z blagovno znamko.



Primer 2



Rapidol …



Rapidol …

Facebook fan page: “The doctor 

for paint points”



Komunikacija …



Ko strategija enostavno ne deluje …







Ne skačimo v pogovor …

... oblikujmo pogovor. 



Kdo sem?



Kaj sporočam?



… in veste zakaj?



Ker …

... “World Wide Web” nikoli ne spi. 






