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Tipičen začetek Tipična pot pogleda
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Kako se potrošniki odločamo?
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Kako vrednotimo trženjske informacije?
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„Minimalne 
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Sem lahko preudaren potrošnik,                                  
če se resnično potrudim?





Moja naročnina 



Moja naročnina 
Ampak, ker nimam v fizični 
obliki, nikoli ne preberem



Racionalen potrošnik        

Google

Einstein

Gandhi 

Realen potrošnik

„kje sem to že prebral*“

„po občutku bi rekel…“

„kar lahko storiš danes…“



Hvala
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